Сценарий мероприятия: «Рекламная фабрика грез: Вкусный успех»
Цель: Познакомить учащихся с основами рекламы, развить навыки работы в команде, креативное мышление и ораторские способности.
Время проведения: 1,5 - 2 академических часа.
Место проведения: Класс или актовый зал.
Необходимые материалы:
1. Разные виды шоколада (молочный, горький, с орехами, с изюмом, белый, с необычными вкусами – например, с перцем или морской солью). Нарезать небольшими кусочками.
2. Бумажные тарелочки, салфетки, вода для полоскания рта.
3. Бумага А4, цветные карандаши, фломастеры, маркеры, клей, ножницы, старые журналы для вырезок.
4. Проектор и экран (или доска) для презентации роликов.
5. Призы: шоколадные медали, блокноты, ручки, сертификаты.

Ход мероприятия
(Ведущий – учитель или старшеклассник)
1. Вступительная часть (10 минут)
· Приветствие: Ведущий приветствует всех и объявляет тему дня: «Сегодня мы с вами не просто ученики, мы – сотрудники лучших рекламных агентств! А повод у нас самый вкусный – Всемирный день рекламы!»
· Разминка «Ассоциации»: Ведущий просит назвать первую ассоциацию со словом «реклама». Затем – со словом «шоколад». Это помогает настроить ребят на нужную волну.
· Объявление правил: «Сегодня вы разделитесь на команды (рекламные агентства). Ваша главная задача – создать и представить рекламу для нового вида шоколада. Но сначала вам предстоит его... придумать!»
2. Формирование команд и «Мозговой штурм» (10 минут)
· Учащиеся делятся на команды по 4-5 человек (можно жеребьевкой или по счету).
· Команды придумывают название своему рекламному агентству и выбирают капитана (креативного директора).
· Задание для мозгового штурма: «Подумайте, какого шоколада не хватает на рынке? Может быть, шоколад для смелых? Для гениев? Для спортсменов? Или со вкусом... арбуза? Ваша фантазия безгранична!»
3. Конкурс №1: «Дегустация вслепую» (15 минут)
· Каждой команде выдается набор пронумерованных образцов шоколада (например, 5 разных видов).
· Задача команды: попробовать каждый образец, обсудить его вкус, аромат, текстуру и дать ему свое название-характеристику. Например: «№1 – Нежный облачный», «№2 – Энергийный ореховый».
· Важно: Дегустация проходит «вслепую», то есть команды не знают, что это за шоколад на самом деле. Это развивает сенсорное восприятие и фантазию.
· После дегустации команды делятся своими впечатлениями.
4. Конкурс №2: «Создание продукта» (20 минут)
· Теперь команды создают свой уникальный шоколад. Они должны определить:
· Название шоколада.
· Целевую аудиторию (для кого он: для подростков, для студентов перед экзаменом, для путешественников?).
· Главное преимущество (вкус, польза, необычный дизайн?).
· Слоган (короткая, запоминающаяся фраза).
· Команды готовят «упаковку» – рисуют на листе А4 эскиз будущей плитки или обертки.
5. Конкурс №3: «Создание рекламного ролика/постера» (25 минут)
· Это главный творческий этап. Команды готовят свою рекламу. На выбор:
· Вариант А (постер): Создают рекламный плакат своего шоколада, используя рисунки и вырезки из журналов.
· Вариант Б (видео-ролик): Готовят короткую (на 1-2 минуты) сценку-рекламу. Можно использовать телефон для съемки.
· Ведущий и помощники ходят по командам, помогают идеями.
6. Презентация и защита проектов (20 минут)
· Каждое «рекламное агентство» по очереди выходит к доске и представляет свой продукт.
· Представляют название и слоган.
· Рассказывают о целевой аудитории и преимуществах.
· Показывают упаковку.
· Показывают свой рекламный ролик или постер.
· После каждого выступления – аплодисменты.
7. Подведение итогов и награждение (10 минут)
· Пока жюри (учителя или приглашенные старшеклассники) совещается, можно провести дополнительный конкурс «Самый внимательный зритель». Ведущий задает вопросы по презентациям команд: «Кто запомнил, какой слоган был у агентства «Х»?»
· Награждение проходит в нескольких номинациях, чтобы не было проигравших:
· «Самая креативная идея»
· «Самая убедительная реклама»
· «Самое яркое представление»
· «Приз зрительских симпатий» (зрители голосуют аплодисментами)
· «Лучший дизайн упаковки»
· Все участники получают сладкие призы (шоколад) и небольшие сувениры (блокноты, ручки).
8. Заключительное слово
· Ведущий благодарит всех за работу, творчество и смелые идеи. «Сегодня вы убедились, что создание рекламы – это не только про продажи, но и про искусство, психологию и командный дух! Поздравляю с Днем рекламы!»
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